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Cinq leviers pour relancer le 

commerce dans les centres-villes

1



@cepess/dagnies 2016

Etude du CEPESS (J.Dagnies & M. Goelff, 
2016) disponible surwww.cepess.be

Colloque à Gembloux 
en février 2016 avec 

les acteurs clés: UCM, 
ATRIUM, Ulg, UCL, 
/ha9h{Σ !a/±Χ
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Faut-il « laisser faire» le marché ou «agir» 
en faveur du commerce dans les centres-
villes?
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Commerces de 
proximité = lien 
social
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Commerces de proximité = 
convivialité du quartier

De manière générale, 
diriez-Ǿƻǳǎ ǉǳΩƛƭ Ǿŀǳǘ ƳƛŜǳȄ 
pour le développement 
ŞŎƻƴƻƳƛǉǳŜ ŘΩǳƴŜ 
commune avoir quelques 
grandes zones 
commerciales, plutôt en 
périphérie, ou avoir 
beaucoup de petits 
commerces, plutôt en 
centre-ville?
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Pour chacun des lieux suivants, diriez-vous 
ǉǳΩƛƭǎ ǎƻƴǘ Χ ǇƻǳǊ ƭŀ ǾƛǘŀƭƛǘŞ ŞŎƻƴƻƳƛǉǳŜ ŘΩǳƴŜ 
commune ?

Commerces de proximité = 
convivialité du quartier
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Commerces de proximité = 
emplois et activités plus ancrés 
sur le territoire
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Un phénomène qui 
résulte de 
transformations qui 
ŘŞǇŀǎǎŜƴǘ ƭΩŞŎƘŜƭƭŜ 
locale



Du côté de la demande: 
une société qui a 
profondément changé 
en 60 ans
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Consumérisme-productivisme

Conformisme
Standardisation

Personnalité
des marques

Différenciation

/ƻƴŦƻǊǘ ƳŀǘŞǊƛŜƭ Ŝǘ ǇƻǳǾƻƛǊ ŘΩŀŎƘŀǘ ŎƻƳƳŜ
indicateurs de réussite sociale

Développement des 
grands groupes et 
grandes enseignes


